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	Notatka prasowa

	W tych dniach zainaugurowany zostanie nowy unikalny projekt opisujący życie mieszkańców naszego globu

	Week of Life, czyli “Nasze życie w obrazach”



	Praga, 1 września, 2009 – „Tydzień życia” (Week of Life ) to unikalne internetowe medium, poprzez które “obywatele naszej planety” będą mogli wziąć udział w największym projekcie dokumentacyjnym wszechczasów – fotograficznym archiwum życia ludzi! Inspirację dla całego projektu stanowiła książka Adolf Zika „Jeden rok z mojego życia w 3285 zdjęciach” stworzona we współpracy z marką Leica. Fotografik, reżyser i producent Adolf Zika postawił sobie za cel udokumentowanie jednego roku swojego codziennego życia poprzez 9 zdjęć wykonywanych każdego dnia. Trzy lata po swym pierwotnym pomyśle opracował on projekt „Tydzień życia”, który zaprezentował słowackiemu webmasterowi Rado Korpa, a niedługo potem amerykańskiemu przedsiębiorcy Tomasowi Loewy. To trio tworzy dziś podstawowy zespół tworzący nowy projekt. 



Podstawową jednostką – blokiem czasowym – projektu jest tydzień z życia osoby, która każdego dnia tygodnia w różnych porach wykonuje 9 zdjęć. Według autor projektu tydzień jest najbardziej charakterystycznym okresem czasu dla osoby pozwalający na uchwycenie jej różnorodności i zachowań. Siedmiodniowy tydzień, którego każdy dzień ma inne znaczenie, zapach, wygląd, a także różną intensywność przezywania czasu. Aktywność człowieka, zarówno świadoma, jak i nieświadoma, zorganizowana jest wokół okresów czasu, dlatego też tak pomyślany raport fotograficzny może powiedzieć nam wiele zarówno o nas samych, jak i o innych ludziach.

Każdy uczestnik, który wniesie swój wkład przedstawiając swój tydzień, stanie sie zarazem unikalnym elementem niekończącej się mozaiki ludzkiej oryginalności i niepowtarzalności oraz współautorem całego projektu dokumentacyjnego, gigantycznej biblioteki fotograficznej całej ludzkości XXI wieku. 
Celem projektu jest uzyskanie obrazu życia ludzi różnych narodowości, profesji, osób w różnym wieku, tych którzy uważają swoje życie za ciekawe i pasjonujące, bądź nudne i nużące. U podstaw projektu stoi niewzruszone przekonanie, czy raczej koncepcja filozoficzna dostrzegająca oryginalność i interesujący charakter każdego życia, szczególnie zaś życia tych którzy żyją na peryferiach globu. Aby wnieść wkład w realizowany projekt wystarczy aparat fotograficzny i chęć obserwowania swojego życia w ciągu tygodnia przez celownik aparatu. Z tej perspektywy projekt stanowiący pewną rozrywkę, niejednokrotnie ma wymiar edukacyjny, a przede wszystkim staje się socjologicznym badaniem naszych dusz. Prezentuje on  nie tylko fascynujący i nieskrępowany cenzurą reportaż z życia ludzi na naszej planecie, lecz także daje możliwość, by dowiedzieć się więcej o życiu innych ludzi, tych których dzieli od nas odległość bądź nastawienie do życia. 

Projekt zostanie uruchomiony we wrześniu 2009 na stronie internetowej pod adresem www.weekoflife.com  W przeciwieństwie do innych witryn społecznościowych, celem projektu nie jest przyciągnięcie ludzi do monitorów, lecz zachęcenie ich, by dostrzegali różnorodność toczącego się wokół nich życia i wyruszali na odkrywanie go. Zamiarem projektu nie jest wciąganie ludzi w niekończące się godziny spędzane w Internecie, lecz przeciwnie oglądanie świata. Celem jest stworzenie wysokiej jakości materiału wizualnego, opracowywanego przez samych użytkowników, a jednocześnie takich treści, które bez wątpienia będą miały walory edukacyjne. 
Nie trzeba podkreślać, że Tydzień życia stworzy możliwość bliższego   poznania uczestników, dzielenia się z nimi swoimi doświadczeniami i wrażeniami, by w ten sposób budować dużą rodzinę ludzką. Strony osobistych profili pozwalają poszczególnym użytkownikom na komunikowanie się ze światem Week of Life, jak również z innymi znanymi portalami społecznościowymi. 

Na koniec wspomnijmy jeszcze o ważnym aspekcie projektu, jakim jest publikowanie kilka razy w roku drukowanego magazynu Week of Life, który będzie zawierał najbardziej interesujące materiały powstałe w czasie projektu, wywiady, fotoreportaże, profile oraz artykuły tematyczne. 

Informacje dotyczące Olympus

Olympus jest jednym z czołowych na świecie producentów sprzętu optycznego, urządzeń optyczno cyfrowych oraz precyzyjnego sprzętu optyczno inżynieryjnego. Tradycyjne obszary biznesowe obejmują rozwiązania i sprzęt dla medycyny i nauki. Produkty firmy znajdują zastosowanie w szerokim spektrum dziedzin medycyny – począwszy od gastroskopii, poprzez chirurgię aż po diagnostykę. Istotny segment wśród produktów Olympus zajmuje sprzęt naukowobadawczy, taki jak mikroskopy, lecz także urządzenie do zastosowań w przemyśle, rozwiązania dla nieinwazyjnej diagnostyki oraz materiały badawcze. 

Do kluczowych dziedzin działalności należą oczywiście kompaktowe  cyfrowe aparaty fotograficzne, cyfrowe lustrzanki, lornetki oraz cyfrowy dźwięk do zapisu dźwięku i sterowania nagrywaniem.

Dzięki szeroko prowadzonym pracom badawczo rozwojowym w różnych dziedzinach, a także badaniom interdyscyplinarnym produkty Olympus są synonimem najwyższych standardów i korzystają z innowacji opartych na wynikach prowadzonych prac badawczych. Być o krok przed konkurencją, oto motto i siła sprawcza dla działalności korporacji Olympus. Jej filozofia jest wyraźna i przejrzysta: “Nikt nie może być najlepszy we wszystkim. Ale jedna marka może reprezentować wszystko to, co najlepsze w określonej dziedzinie.” 

We wszystkich dziedzinach swojej działalności, Olympus bezpośrednio dotyka życia ludzi. Zarówno w zakresie diagnostyki i leczenia różnych schorzeń, tam gdzie aparatura medyczna Olympus odgrywa niezastąpioną rolę w ratowaniu życia i leczeniu poważnych chorób. Czy też patrząc w kategoriach badań nad podstawami życia, gdzie mikroskopy Olympus stały u początku różnego rodzaju odkryć, jak choćby w zakresie tworzenia się nowego życia ludzkiego w wyniku sztucznego zapłodnienia. Aparaty fotograficzne należą do tradycyjnych produktów Olympus już od 1935 roku. Przez lata historii, Olympus pomagał swoim klientom rejestrować w formie obrazów codzienne życie, wydarzenia rodzinne, przeżycia z podróży - innymi słowy pomagał zachować pamięć o bezpośrednich emocjach fotografa, jakie przeżywał w czasie wykonywania zdjęć.

Jest więc sprawą całkiem naturalną, że Olympus stał się czołową organizacją wspierającą podjętą inicjatywę, a zarazem promotorem projektu, który ma stać się największym przedsięwzięciem dokumentującym życie ludzi w XXI w.– Tydzień życia (Week of Life).

Strona projektu:

http://www.weekoflife.com/ 
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